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1991 öffnete erstmals ein SPAR-Supermarkt in Ljubljana 
seine Türen und bot der slowenischen Bevölkerung ein 
ganz neues Einkaufserlebnis: Die Kombination aus inter-
nationalen Markenartikeln, vielen regionalen Produkten 
und supergünstigen SPAR-Eigenmarken traf punktgenau 
die Bedürfnisse der Sloweninnen und Slowenen. SPAR  
Slowenien expandierte in den darauffolgenden Jahren kon-
tinuierlich. Heute zählt SPAR Slowenien zu den größten 
und angesehensten Lebensmittelhändlern im Land. Insge-
samt 123 Standorte erwirtschafteten im Jahr 2019 einen  

Bruttoverkaufsumsatz von 848 Mio. Euro. 20 dieser Stand-
orte befinden sich unter der Führung von selbstständigen 
Kaufleuten. 4.991 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter sind für 
SPAR Slowenien tätig und haben einen wesentlichen Anteil 
am Erfolg des Unternehmens. 2019 wurde SPAR Slowenien 
zum „Online-Händler des Jahres“ in der Kategorie „Lebens-
mittel und Getränke“ gekürt. Neben der Bewertung einer  
internationalen Fachjury flossen auch die Beurteilungen von 
Online-Käufern in das Ergebnis mit ein. 

Geschäftsführung:

SPAR Slowenien – weiterhin auf Erfolgskurs

Mitarbeiteranzahl 4.991

Bruttoverkaufsumsatz 848 Mio. Euro

Umsatzwachstum 4,0 %

DATEN & FAKTEN 2019

Anzahl 
Märkte

Verkaufsfläche 
in m2

SPAR 111 105.615
INTERSPAR 12 58.390

Gesamt 123 164.005

STRUKTURDATEN 2019

www.spar.si
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Das Unternehmen im Überblick
SPAR Österreich-Gruppe 
SPAR Slowenien ist Teil der SPAR Österreich-Gruppe. 
Die SPAR Österreich-Gruppe ist ein privates österreichi-
sches Familienunternehmen, das 1954 in Kufstein (Tirol)  
gegründet wurde. Zuerst als Lebensmittelhändler in Öster-
reich aktiv, wuchs das Unternehmen im Laufe der letzten 
sechs Jahrzehnte zu einem mitteleuropäischen Handels-
konzern heran und ist mittlerweile in den Branchen Lebens-
mittelhandel, Sportfachhandel und Shopping-Center in 
Österreich und acht weiteren Ländern äußerst erfolgreich 
tätig. SPAR zählt im In- und Ausland über 3.200 Standor-
te und beschäftigt rund 85.000 Menschen. Der Verkaufs-
umsatz brutto der SPAR Österreich-Gruppe belief sich 
2019 auf 15,72 Mrd. Euro. www.spar.at

SES Spar European Shopping Centers
Das Tochterunternehmen SES bündelt alle Shopping-Center- 
Aktivitäten der SPAR Österreich-Gruppe. In Österreich und 
Slowenien Marktführer, ist SES zudem auch in Italien, Ungarn, 
Tschechien und Kroatien tätig. Ein Großteil der 29 Standorte 
befindet sich im Eigentum der SES, für einige nicht im Eigen-
tum befindliche Center übernimmt SES das Management und 
die Vermietung. 2019 erreichte SES einen Händler-Brutto-
jahresumsatz von 2,83 Mrd. Euro. www.ses-european.com

Sportfachhandel Hervis
Mit dem Tochterunternehmen Hervis mischt SPAR seit über 
40 Jahren äußerst erfolgreich im Sportfachhandel in Öster-
reich, Slowenien, Ungarn, Tschechien, Kroatien, Rumänien 
und Deutschland (Bayern) mit. 237 Standorte sorgten 2019 
für einen Umsatz von 510 Mio. Euro. Bereits fünf Prozent des 
Umsatzes werden online erwirtschaftet. www.hervis.at

Im Jahr 1990 wurde die ASPIAG (Austria SPAR International 
AG) als Tochterunternehmen der SPAR Österreich gegrün-
det. Ziel der ASPIAG war und ist es, in den Nachbarländern 
Österreichs selbstständige Landesorganisationen aufzu-
bauen. Mittlerweile führt SPAR über 1.380 Standorte in 
Nordost italien, Slowenien, Ungarn und Kroatien. In diesen 
Ländern erwirtschaftet die SPAR Österreich-Gruppe fast die 
Hälfte des Umsatzes. Im Jahr 2019 erzielten die ASPIAG- 
Länder einen Umsatz von 5,99 Mrd. Euro. Der Firmensitz der  
ASPIAG befindet sich in Widnau (CH). www.aspiag.com
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In der Zentrale in Ljubljana befindet sich die Verwaltung von 
SPAR Slowenien. Zudem werden hier die strategischen Unter-
nehmensentscheidungen, vor allem hinsichtlich der weiteren 
Expansion, getroffen. Neben der Zentrale befinden sich das 
Logistikzentrum sowie die SPAR-eigene Bäckerei ebenfalls in 
Ljubljana. 

SPAR in Slowenien

Sortiment, Produkte & Eigenmarken
SPAR Slowenien bietet eine Vielzahl an internationalen 
Markenartikeln sowie tausende regionale und lokale  
Produkte von slowenischen Produzenten. Unter den 
SPAR-Eigenmarkenlinien wie S-BUDGET, SPAR oder 
auch PEKARNA SPAR finden Kundinnen und Kunden 
rund 7.500 SPAR-Eigenmarkenprodukte. Diese bilden 
das starke Fundament des Sortiments in Slowenien und  
werden sukzessive um weitere regionale Produkte erwei-

tert.  Außergewöhnlich einfallsreich ging SPAR Slowenien  
auch auf die Suche nach Jungunternehmern und ihren  
innovativen Produkten. In Zusammenarbeit mit dem 
führenden slowenischen TV-Sender Pro Plus initiierte  
SPAR Slowenien die Aktion „Štartaj Slovenija“ und begab  
sich öffentlichkeitswirksam auf die Suche nach spannen-
den, neuen Jungunternehmern. 2019 ging die erfolgreiche  
Start-up-Suche in die vierte Runde.

Das Thema Nachhaltigkeit hat bei SPAR Slowenien einen be-
sonders hohen Stellenwert und eine Vielzahl an Aktivitäten 
wird umgesetzt. Zum einen werden Kundinnen und Kunden 
über bewusste Ernährung aufgeklärt und gleichzeitig wird an 
den SPAR-Eigenmarkenprodukten gearbeitet, sodass diese  
weniger Zucker oder Salz enthalten. Eine weitere Säule  
ist die Lebensmittelverschwendung, der SPAR Slowenien 
den Kampf angesagt hat. Konsumenten erhalten Tipps und  
Rezepte, wie man der Lebensmittelverschwendung entge g-
nen kann. Wesentlich für die Umwelt ist auch der ressourcen-
schonende Umgang, dem sich das Unternehmen verschrieben 
hat. Dazu gehören nachhaltig recycelte Einkaufstaschen,  
gemeinsame Flusssäuberungsinitiativen sowie der Bau von 
umweltfreundlichen und energiesparenden Märkten. Die  
Unterstützung von sozialen Einrichtungen und Vereinen ist eben-
falls ein wichtiger Bestandteil der CSR-Aktivitäten von SPAR 
Slowenien. Mehr Informationen unter: www.dobromednami.si

Nachhaltig handeln 

Geschäftstypen 
Von urban bis ländlich, vom Wohnbauprojekt bis zur  
Belebung von historischen Standorten: Einer der Bau-
steine für den unternehmerischen Erfolg von SPAR ist, für  
jeden Standort das passende Ladenkonzept zu haben. 

Mit 111 SPAR-Supermärkten sowie 12 INTERSPAR- 
Hypermärkten zeigt SPAR Slowenien klar, dass für jeden 
Standort die richtige Lösung zur Verfügung steht. 

SPAR-Supermärkte sind moderne, vollsortierte Nahver-
sorger mit einem großen Frische-Bereich. Auf einer Fläche 
bis zu 2.000 m² bietet der SPAR-Supermarkt ein umfass- 
endes Sortiment, professionelles Kundenservice sowie  
attraktive Preise. 

SPAR City-Markt ist eine Sonderform des SPAR-Super-
markts, der speziell für Hochfrequenzlagen entwickelt 
wurde. Das Sortiment besteht aus 4.000 bis 7.000 Pro-
dukten für die unmittelbaren Bedürfnisse der urbanen 
Kundschaft. 

INTERSPAR-Restaurants sind moderne Selbstbedienungs- 
 restaurants von INTERSPAR, in denen die Gäste ein sehr  
abwechslungsreiches kulinarisches Angebot genießen. 

INTERSPAR ist der flächenmäßig größte Geschäftstyp mit 
bis zu 6.000 m² Verkaufsfläche. INTERSPAR-Hypermärkte 
haben rund 40.000 Artikel im Angebot. Besondere Highlights 
in den INTERSPAR-Hypermärkten sind die Frische-Bereiche. 
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